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Vorwort

girocard ist der Gibergeordnete und neutrale
Rahmen der Deutschen Kreditwirtschaft fiir ihre
zwei bewahrten Debitkarten-Zahlungssysteme:
Das girocard-Verfahren (electronic cash) als
chipbasiertes Bezahlen direkt vom Konto und
die Bargeldbeschaffung an den Geldautomaten
in Deutschland (,,Deutsches Geldautomaten-
System®). Mit stetigen technischen Innovati-
onen sowie der personlichen Geheimzahl PIN
(Personal Identification Number) garantiert die
Deutsche Kreditwirtschaft den stets sicheren
und einfachen Einsatz des girocard-Systems.

Der Name und das Logo girocard wurden 2007
von der Deutschen Kreditwirtschaft eingefiihrt.
girocard soll vor allem die internationale Akzep-
tanz der deutschen Debitkarten im Zuge der
Schaffung eines einheitlichen Logos fiir den
SEPA-Raum erleichtern.

Basis einer starken Marke ist ein stimmiges
visuelles Erscheinungsbild im Sinne einer ganz-
heitlichen Kommunikation. Die konsequente
Einhaltung der in diesem Guide enthaltenen
Richtlinien ist daher zwingend notwendig.

B
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girocard

2015 wurde das girocard-Markenlogo moder-
nisiert. Der Schriftzug ,girocard“ wurde ver-
groRert sowie Karte und PIN-Pad optisch etwas
verkleinert. Die Farben wurden beibehalten.

WICHTIGER HINWEIS

Alle notwendigen Daten zur Verwendung des
girocard-Markendesigns stellen wir online in
unserer Mediathek zur Verfligung.

Diese Dateien diirfen im Rahmen der in diesem
Styleguide aufgefiihrten Gestaltungsrichtlinien
und im Sinne der Marke girocard lizenz- und
gebuihrenfrei eingesetzt werden.

Bitte stellen Sie stets sicher, dass Sie liber die
aktuellste Version dieser Guidelines verfligen.

Ansprechpartner:

BEURO

Kartensysteme

EURO Kartensysteme GmbH
SolmsstraRe 6
60486 Frankfurt am Main

004969979450
0049 69 97945 4847
girocard@eurokartensysteme.de

=mm A

. www.eurokartensysteme.de
www.girocard.eu
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Das girocard-Markenlogo

GRUNDAUFBAU

Signet, Schriftzug und Rahmen bilden zusam-
men eine nicht zu verandernde Einheit. Diese
Einheit darf weder modifiziert, verfremdet oder
unvollstandig dargestellt werden.

Das modernisierte girocard-Markenlogo bietet
mehrere Varianten, die eine flexible Anwendung
innerhalb des Corporate Designs ermdglichen.

So finden alle Partner der girocard die passende
Version fiir den jeweiligen Einsatzzweck.

girocard

Logo

— — Rahmen
[2]5161 Signet
Logo )
. —
giroca rd —_—
ana -
i girocard
— — Rahmen

L J J

Signet Schriftzug
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Das girocard-Markenlogo

UNTERGRUNDE

Es gibt vier Standardvarianten des Markenlogos,
flir unterschiedliche Anwendungen und verschie-

dene Untergriinde.

aa|

Bei weilRen oder hellen Untergriinden ist die
Variante mit Rahmen zu verwenden, bei dunklen,

mehrfarbigen oder transparenten Untergriinden g i rcca rd

girocard

wird die Variante ohne Rahmen genutzt.

girocard

girocard

Sie finden alle Markenlogos der girocard online unter:

ttps://w girocard.eu/presse-mediathek/mediathek
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Das girocard-Markenlogo

SCHUTZRAUM

Der Schutzraum beschreibt eine relative
Referenzflache rund um das Markenlogo, die
stets freigelassen werden muss.

Die GrélRe des Freiraums aufierhalb des quadrati-
schen Markenlogos entspricht in Hohe und Breite V3 A

jeweils einem Drittel seiner Kantenldnge.

girocard

V3 A

3 A V3 A
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Das girocard-Markenlogo

SCHUTZRAUM

Der Schutzraum beschreibt eine relative
Referenzflache rund um das Markenlogo, die
stets freigelassen werden muss.

Die GroRe des Freiraums auRerhalb des recht-
eckigen Markenlogos entspricht in Hohe und

Breite jeweils der Halfte seiner Kantenlange. VA

girocard

2 A

%A 2 A
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Das girocard-Markenlogo

SKALIERUNG

Alle girocard-Logos sind unter Einhaltung der
Proportionen frei skalierbar.

Unterhalb der Héhe von 13 mm darf das Logo
ohne Ziffern im Tastenfeld abgebildet werden.

Ab einer Hohe von 13 mm ist immer die Variante
mit Ziffern im Tastenfeld zu verwenden.

Sollte eine klare Darstellung der Ziffern auch
liber 13mm anwendungsbedingt nicht sicher-
gestellt sein, setzen Sie sich bitte mit unsin
Verbindung.

girocard

[4]516]
[71819]

girocard

irocard
13mm girocard g
L y
bis 13 mm ohne Ziffern ab 13 mm mit Ziffern (stufenlos skalierbar)
| z8\ girocar
13 mm girocard

L >

bis 13 mm ohne Ziffern ab 13 mm mit Ziffern (stufenlos skalierbar)
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Das girocard-Markenlogo

DER GIROCARD-MARKENCLAIM

Die Feststellung ,Mit Karte heifst mit girocard.”
ist Ausdruck der Erkenntnis und der Verpflich-
tung gegeniiber allen Kunden, die mit dem

im Bezahlalltag selbstverstandlichen und im
Sprachgebrauch fest verankerten Ausdruck
»mit Karte® die Marke girocard meinen.

Der Bestandigkeit dieser Feststellung gilt das
Streben der Marke girocard und aller Beteiligten.

Sie beschreibt die Markenkernwerte mit den
wenigsten Worten und ist deshalb so oft wie
maoglich als Bestandteil des Markenzeichens
dargestellt.

girocard

aan
[7]1819]

girocard

Mit Karte heilst mit girocard.
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Das girocard-Markenlogo

DIE DARSTELLUNG DES MARKENLOGOS
MIT CLAIM

Der Markenclaim wird ausschlieBlich in Ver-
bindung mit dem quadratischen Markenlogo
verwendet und innerhalb dessen Schutzraums
platziert.

Die Y3-Regel bestimmt automatisch die GroRe
des Markenclaims, der genau innerhalb der
Schutzraumgrenzen zu setzen ist.

3 A

girocard

3 A

Mit Karte heilst mit girocard.
L L

V3 A 3 A

girocard
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Das girocard-Markenlogo

DIE DARSTELLUNG DES MARKENLOGOS
IN DIGITALEN BEZAHLANWENDUNGEN

Bei der Platzierung des Markenlogos in virtuel-
len Bezahlsystemen sind folgende Regeln zur
DarstellungsgroRe zu beachten: Ab einer GrofRe
kleiner als 240 Pixel Kantenlinge @) ist das
Markenlogo @) zu verwenden, kleiner 110 Pixel
Variante @ usw. (siehe Schaubild).

Die minimale GroRe des Markenlogos betragt

80 Pixel Kantenlange. Darunter existiert noch eine
Sondergrofe G, die nicht mehr an das weiRe
Quadrat gebunden ist. Diese Variante darf nur auf
weilden Untergriinden eingesetzt werden.

Die hier gezeigte Abstufung entspricht auch den
Breakpoints im responsiven Webdesign.

Sie finden alle optimierten Bildformate und Sprites des
Markenlogos online unter:

https://www.girocard.eu/presse-mediathek/mediathek

girocard

Sondergrofte

A e

. girocard
girocard girocard

240 Pixel 160 Pixel 110 Pixel 80 Pixel 79-30Pixel

‘
girocard [ 9oerd B

A

.

240 Pixel G 110 Pixel 80 Pixel
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Das girocard-Markenlogo

DIE DARSTELLUNG DES MARKENLOGOS
IN DIGITALEN BEZAHLANWENDUNGEN

Bei der Platzierung des Markenlogos in virtuel-
len Bezahlsystemen sind folgende Regeln zur
DarstellungsgroRe zu beachten: Ab einer Grofe
kleiner als 240 Pixel Kantenlinge @) ist das
Markenlogo @ zu verwenden, kleiner 110 Pixel
Variante (@ usw. (siehe Schaubild).

Die minimale GroRe des Markenlogos betragt

80 Pixel Kantenlange. Darunter existiert noch eine
SondergréRe @, die nicht mehr an das weilte
Quadrat gebunden ist. Diese Variante darf nur auf
weilden Untergriinden eingesetzt werden.

Die hier gezeigte Abstufung entspricht auch den
Breakpoints im responsiven Webdesign.

Sie finden alle optimierten Bildformate und Sprites des
Markenlogos online unter:

https://www.girocard.eu/presse-mediathek/mediathek

girocard

Sondergrofte

. girocard
girocard girocard

240 Pixel 160 Pixel 110 Pixel 80 Pixel 79-30Pixel

girocard [ goeerd BT

A

.

240 Pixel 160 Pixel 110 Pixel 80 Pixel
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Das girocard-kontaktlos-Logo

Das girocard-kontaktlos-Logo ist nicht mit dem
Markenlogo der girocard gleichzusetzen.

Es handelt sich um ein temporares Ubergangs-
logo fiir den Point of Sale (POS), welches hilft,
sich in der Phase der flachendeckenden Umstel-
lung und Modernisierung des bargeldlosen
Bezahlsystems zu orientieren. Fiir Akzeptanz-
partner, die bereits die kontaktlose girocard
akzeptieren, empfiehlt es sich daher unbedingt,
im Aufden- und im Kassenbereich das girocard-
Markenlogo durch ein girocard-kontaktlos-Logo
zu ersetzen oder zu erganzen.

Passend fiir jede Anforderung kdnnen verschie-
dene girocard-kontaktlos-Logos entweder vom
eigenen Netzbetreiber oder direkt tiber die EURO
Kartensysteme GmbH bezogen werden.

[4]5]6]
[718]9]

girocard

)

J )

Grundelement Zusatz
Markenlogo kontaktlos-
Indikator

girocard
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Das girocard-kontaktlos-Logo

VERTRAGSBEDINGUNGEN

Netzbetreiber, die ihren Kunden dieses Angebot
machen mochten, miissen dafiir zwingend den
neuen Netzbetreibervertrag mit der Deutschen
Kreditwirtschaft unterzeichnen und einen aktu-

[4]5]6]
[718]9]

ellen Martkeinfiihrungsprojektvertrag sowie die
Lizenzvereinbarung EMVCo EKS-Netzbetreiber fiir
girocard kontaktlos mit der EURO Kartensysteme
GmbH abschlieRen. Die EURO Kartensysteme GmbH
berechtigt den Netzbetreiber damit unentgeltlich, . d
Abbildungen der EMVCo-Marken (Indicator und g I ro Ca r
Symbol) nach MaRgabe der geltenden Lizenzbestim-
mungen gemaf dem EMVCo License Agreement

in Verbindung mit dem girocard-Logo, wie nach- h J L J

folgend abgebildet, zu erstellen. Der Netzbetrei-
ber darf seinen Handlern die Verwendung dieses

)

. . . Grundelement Zusatz
Akzeptanzzeichens erlauben, sofern diese ein
) . Markenlogo kontaktlos-
Bezahlterminal verwenden, welches die kontaktlos- Indikat
ndikator

Funktionalitat fiir die girocard aufweist.

Samtliche Vertrdage sowie die Lizenzvereinbarung
konnen direkt bei der EURO Kartensysteme GmbH
(bspw. Uber girocard@eurokartensysteme.de) ange-
fragt werden.

Corporate Design Guidelines 13

girocard




Das girocard-kontaktlos-Logo

FUR DIE DARSTELLUNG GELTEN DIE
REGELN DES MARKENLOGOS

girocard ))»

Analog zum Markenlogo gibt es auch hier vier

Varianten, fiir unterschiedliche Anwendungen

und verschiedene Untergriinde.

Bei weilRen oder hellen Untergriinden ist die
Variante mit Rahmen zu verwenden, bei dunklen,
mehrfarbigen oder transparenten Untergriinden
wird die Variante ohne Rahmen genutzt.

girocard ))))

-

Fir den Schutzraum beider Varianten gelten
ebenfalls die zuvor genannten 1/2- und 1/3-
Regeln des girocard-Markenlogos.

Das girocard-kontaktlos-Logo weist am POS auf
eine Produktvariante der girocard hin und ist
nicht fiir die Darstellung in Kombination mit dem

Markenclaim vorgesehen. ] 3 A

Sie finden alle girocard-kontaktlos-Logos online unter: e .
:
https://www.girocard.eu/presse-mediathek/mediathek . A L} glrocard
girocard

] 2 A
] 3 A

—_J J
_J _J A 2 A
3 A 3 A

] 2 A
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Unzulassige Anwendungen
der Logos

SAMTLICHE LOGOS DURFEN WEDER
MODIFIZIERT, VERFREMDET ODER
UNVOLLSTANDIG DARGESTELLT
WERDEN.

Nicht gestattet sind:

« DasAndern der Proportionen einzelner
Elemente des Logos

« Farbvariationen

+ Den Weillraum innerhalb des Rahmens durch
Transparenz zu ersetzen

+ Die Darstellung in Outlines (Umrisse)

+ Das Weglassen einzelner Elemente des Logos

+ Das Einfassen in eine freie Form

+ DasAnschneiden des Logos

+ Belegen des WeiRraums innerhalb des Logos

+ DasDrehen des Logos

girocard

giggfard

grocard

qirocard

girocard

mog;
ST

gfrocard girocaro
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Anwendung des Marken-
logos auf Karten

Allen Issuern ist die Platzierung des Markenlogos
auf den Karten generell freigestellt. Die girocard
empfiehlt hierfiir stets die Vorderseite der Karte.

Grundsatzlich soll auf Karten nur das seit 2015
glltige, modernisierte girocard-Markenlogo
Verwendung finden (siehe Abbildung rechts).

Fiir eine Ubergangszeit (bis Ende 2020) darf das
alte girocard-Markenlogo auf Zahlungskarten
der Banken und Sparkassen in Deutschland ver-

wendet werden.

Anwendungsbeispiel fiir das
alte girocard-Markenlogo

81334 5678 90 12/XX

Musterbank

—— Markenlogo

@ )))) girocard auf der Vorderseite

MAXI MUSTER

Konto-Nr. Karten-Nr. Giiltig bis

1234567890 0987654321 12/24

1aan: DET2 3456 7890 123 3578 90

girocard /

Markenlogo
auf der Riickseite

girocard
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Anwendung des Marken-
logos auf Karten

Darstellungsbeispiele

Volksbanken
== == Raiffeisenbanken

~ Wir machen den Weg frei.
e
CAT

girocard

Robert Schumann

Gltig bis

DEDD 0123 4567 8901 2345 67 12/2%

Karte
UNTERSCHRIFT / AUTHORIZED SIGNATURE - NOT VALID UNLESS SIGNED

Debit §

Volksbanken Volksbanken
== == Raiffeisenbanken

A Wir machen den Weg frei.
5=
CAD

== == Raiffeisenbanken

~ Wir machen den Weg frei.
5=
CAD

girocard

Robert Schumann

Robert Schumann

IBAN: Giiltig bis
DEQD 0123 4567 8901 2345 67 12/24

Gilltig bis

IBAN:
DEOD 0123 4567 8901 2345 67 12/24

maestro.

DE99 1235 46%3

Karte
UNTERSCHRIFT / AUTHORIZED SIGNATURE - NOT VALID UNLESS SIGNED

g4

UNTERSCHRIFT / AUTHORIZED SIGNATURE - NOT VALID UNLESS SIGNED

Debit

-
5 TRUST
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Anwendung von girocard-Musterkarten

in digitalen Bezahlanwendungen

Bei der Platzierung einer girocard-Musterkarte in
virtuellen Bezahlsystemen sind folgende Regeln
zur DarstellungsgroRRe zu beachten: Ab einer
GroRe kleiner als 340 Pixel Kantenlange @) ist
die Musterkarte @ zu verwenden, kleiner 110
Pixel Variante @@ usw. (siehe Schaubild).

Die minimal zuldssige Darstellung einer optimier-
ten Musterkarte betragt 110 Pixel Kantenlange Q
Die hier gezeigte Abstufung entspricht auch den
Breakpoints im responsiven Webdesign.

Sie finden alle optimierten Bildformaten und Sprites des
Markenlogos online unter:

https://www.girocard.eu/presse-mediathek/mediathek

Musterbank

E P—r

MAXI MUSTER

KontorNe. Karten-tr. Gatig bis

1234567890 0987654321 12724

Musterbank

E Py

MAXI MUSTER

1234567890 0987654321  12/24

girocard

Iy
MAXI MUSTER
1234567890 0987654321 12124

girocard

A

340 Pixel

Musterbank

@] 1))

MAXI MUSTER

Kerten-tir. Gultig bis

Konto-He
1234567890 0987654321 12724

340 Pixel

A

240 Pixel

Musterbank

i

MAXI MUSTER

1234567890 0987654321 12724

240 Pixel

< >
<« >

160 Pixel 110 Pixel 109 Pixel

_—

160 Pixel 110 Pixel 109 Pixel
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Anwendung des responsiven
girocard-Logos auf Karten

Darstellungsbeispiele

= lhre Karten

Musterbank

@ ,)» girié(a.ard

MAXI MUSTER

Konto-te.

5 Karten-tir
1234567890 0987654321 12724

Kartennummer ****1234

)

Zahlung freigeben

&

girocard

Wallet

m Volksbanken ))))

= == Raiffeisenbanken
Musterbank

ﬁ ,))) girj‘i‘:.ard

MAXI MUSTER

Konto-Hr Karten-tr.

Gultig bis:
1234567890 0987654321 12724

Karte hinzufiigen

Volksbanken Rai... 1234
Ly B

girocard Musterk... 1234

Musterbank

R

MAXT MUSTER
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Anwendung des Markenlogos
mit anderen Markenzeichen

Falls das girocard-Markenlogo zusammen mit
anderen Markenzeichen angebracht wird, darf
es nicht kleiner als das grofite der anderen
Markenzeichen sein.

Das girocard-Markenlogo muss mindestens so
hoch sein wie das hochste der anderen Marken-

zeichen. MaRRgebend hierfiir ist stets der duf3ere A
Rand des Markenlogos. giroca r'd

.
Falls in der Breite méglich, soll das rechteckige L J
Format des girocard-Markenlogos verwendet 3 A
werden.

Weder das quadratische noch das rechteckige
girocard-Markenlogo diirfen zum oben genann-
ten Zweck in sich verandert werden.

girocard e

Das girocard-Markenlogo sollte immer links ~
oben, als erstes von mehreren Markenzeichen
erscheinen.

3 A
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Anwendung des Marken-
logos in einer Farbe

Mehrfarbige Logovarianten sind stets vorzuzie-
hen. Ausnahmen bilden Printmedien, die nur mit
einer Farbe gedruckt werden.

1. HALBTON (nur Schwarz zulassig)

In diesem Fall gilt fiir das girocard-Dunkelblau
der Schwarz-Wert 100 % (100K) und fiir das
girocard-Hellblau der Schwarz-Wert 55 % (55K)
(siehe Abbildung).

2. VOLLTON (Schwarz o. anderer Vollton)
Einfarbig wird das Markenlogo stets vollflachig
invertiert dargestellt, d.h. auf hellem/weiRem
Grund ist das Markenlogo farbig/schwarz gefiillt
(siehe Abbildung).

Monochrome Darstellungen des Markenlogos
sind anwendungsgebundene Ausnahmen.

Bitte wenden Sie sich fiir die Bereitstellung unse-
rer monochromen Markenlogos bitte direkt an
die EURO Kartensysteme GmbH.

girocard

HALBTON:
Rahmen und Kartenpfeil
55 % schwarz
PIN-Pad und
Schriftzug

100%schwarz -girocard

Heller Untergrund Dunkler Untergrund
VOLLTON:
100 % schwarz 100 % weil

)

[ 1)
[7]s]°)
Lol

girocard

girocard

Heller Untergrund Dunkler Untergrund
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Anwendung des Marken-
logos in einer Farbe

BEISPIELE

Ordnungsmappe

Textilien

Tageszeitung

Regenschirm

HH Corporate Design Guidelines 22
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Umsetzungsfristen fur
das Markenlogo

DAS MODERNISIERTE
GIROCARD-LOGO IST AB SOFORT ZU
VERWENDEN.

Sofern neue Hinweisschilder oder Aufkleber
zu produzieren oder aufzubringen sind, muss

stets das neue girocard-Logo verwendet werden.

Fur bereits in Verwendung befindliche alte Logos
(girocard oder electronic cash) an Akzeptanz-
stellen (POS), Geldautomaten, Hinweisschildern,
Aufklebern etc. gilt eine Umsetzungsfrist bis
Ende 2020.

Fur bereits im Umlauf befindliche Zahlungskar-
ten der Banken und Sparkassen in Deutschland,
die noch ein altes girocard-Logo (auf Vorder-
oder Riickseite) zeigen, gilt ebenfalls eine Uber-
gangszeit bis Ende 2020.

Bei jeglicher Darstellung in elektronischer Form
(Displays etc.) ist das neue girocard-Logo ab
sofort zu verwenden.

girocard

(41516}
[7]8]19]

girocard

aaa
[<]c]6)
[7]8]o}
[ Jo] |

girocard
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Die girocard-Markenfarben

Die Palette der girocard-Markenfarben ist
Ubersichtlich und in ihrer Anwendung klar
zugeordnet. Alle angegebenen Farbwerte sind

girocard

verbindlich und unbedingt einzuhalten.

Die Hauptfarben sind girocard-Dunkelblau und
girocard-Hellblau. Sie finden im gesamten
Grafikdesign der girocard Anwendung.

Das girocard-Dunkelblau manifestiert die Soli-
ditat, Souveranitat und Etikette der Deutschen
Kreditwirtschaft. Es wird kombiniert mit girocard-
Hellblau, welches als frische, junge Farbe fiir

die Modernitat und Dynamik eines zeitgemaRen
Bezahlsystems steht. Mit seinem Bezug zum
Himmel steht die Markenfarbe symbolisch fiir die
Weite eines ganzen Landes, in dem die girocard
jeden Tag selbstverstandlich und vertrauensvoll

Hellblau: Dunkelblau:

CMYK  60|0|5]0 CMYK 100|700 10
RGB 93196233 RGB 0|73|148
Web #5DC4E9 Web # 004994
Pantone 2985C Pantone 7686 C
Pantone 2985U Pantone 287U

verwendet wird.

Die Palette wird komplettiert durch die Farbténe
WeiR, Hellgrau, Dunkelgrau und Signalgelb.

Signalgelb Weil3: Hellgrau: Dunkelgrau:

Sollten Sie bei der Anwendung Fragen oder CMYK  0|0|100|0 CMYK 0|0]|0]0O CMYK 0|0|0]|55 CMYK 0|0|0]|80
Schwierigkeiten haben, wenden Sie sich bitte RGB 255|255]0 RGB 255|255]255 [ e 146 | 146|146 | RGB 87|87|87
direkt an die EURO Kartensysteme GmbH. Web #FFFFOO Web #FFFFFF Web #92979a Web #404346
Pantone Yellow C Pantone White Pantone CoolGray8C Pantone CoolGray10C
Pantone Yellow U

Corporate Design Guidelines 24
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Signalfarbe Gelb

DIE MARKENFARBE FUR LEIT-
GRAFIKEN

Als Sonderfarbe fiir die Marke girocard existiert
seit 2018 ein kraftiger Gelbton.

Im Zuge vieler Innovationen fiir unterwegs und
am POS sind Karteninhaber immer 6fter mit
neuen oder ungewohnten Bezahlvorgangen
konfrontiert. Gerade an modernen Automaten-
systemen, z. B. fiir Fahrkarten, Tickets, Mobili-
tatsanwendungen oder Snacks, ohne direkten
Ansprechpartner.

Um in komplexen Situationen und im 6ffentlichen
Umfeld gezielt Blicke und Handlungen zu lenken
und die Anwendung der girocard fiir alle so klar
wie moglich zu machen, dient die Signalfarbe
Gelb.

WICHTIGER HINWEIS

Zur Signalfarbe Gelb muss ausdriicklich oben
genannte Indikation bestehen. Sie ist keine
Farbe, die allgemein das Markenbild pragt und zu
diesem Zweck eingesetzt wird.

Signalgelb

CMYK  0]0]100]|0
RGB 255255/ 0
Web #FFFFOO
Pantone Yellow C
Pantone Yellow U

Karte))) drauf!

Ware raus! . =4

2 Sekunden
auflegen bis
zum Piep

Jirocary

girocard
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Markenfarben zur Produktion
von Zahlungskarten

Um den kreditwirtschaftlichen Verlagen aufgrund
der ggf. speziellen Produktionsweise von Zah-
lungskarten mehr Spielraum zu geben, darf auch
auf die vor 2018 giiltigen Pantone- und CMYK-
Farbwerte zuriickgegriffen werden.

Bei Riickfragen kontaktieren Sie dazu gerne die
EURO Kartensysteme GmbH.

Pantone CMYK

Pantone 2985C

Pantone Black c0 m0 y0 k100

Pantone White cOmOy0 kO

girocard
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Die girocard-Marken-
schrift ,giro Sans Pro®

Es ist vornehmlich, sowohl fiir digitale als auch
flir gedruckte Kommunikationsmittel, seitens
Dritter stets der Schriftschnitt Regular zu ver-
wenden.

Weitere Schriftschnitte sind Gegenstand
weiterreichendes Markendesigns und obliegen

der EURO Kartensysteme GmbH.

Sollten Sie bei der Anwendung der Marken-

typografie Fragen oder Schwierigkeiten haben,

wenden Sie sich bitte direkt an die EURO
Kartensysteme GmbH.

giro Sans Pro Light

giro Sans Pro Regular

giro Sans Pro SemiBold

Mit Karte heilst mit girocard.

AABCDEFGHIJKLMN
OOPQRSTUUVWXYZ

aabcdefghijklmnoo
pgrstuudvwxyz

1234567890
& 2N @()EH#SW +-=:;

Mit Karte heilst mit girocard.

AABCDEFGHIJKLMN
OOPQRSTUUVWXYZ

aabcdefghijklmnoo
pgrstuuvwxyz

1234567890
& ,21@()€E#S% ™ +-=1;

Mit Karte heifRt mit girocard.

AABCDEFGHIJKLMN
OOPQRSTUUVWXYZ

aabcdefghijklmnoo
pqrstulivwxyz

1234567890
&.,2/@()€E#S%*+-=;

]

girocard
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Die girocard-Marken-
typografie

Eine Ausnahme bildet der Versand von offenen
Dokumenten und Arbeitsdateien an Dritte, bei
denen nicht gewahrleistet werden kann, dass
giroSansPro installiert ist und verwendet werden
kann.

Dies konnen z. B. Word-Dokumente, PowerPoint-
Prasentationen, E-Mails & Excel-
Tabellen sein.

Hierbei ist stets auf die Systemschrift Verdana
Regular zuriickzugreifen.

Verdana Regular

Verdana Bold

Mit Karte heilst mit girocard.

AABCDEFGHIJKLMN
OOPQRSTUUVWXYZ

aabcdefghijklmnoop
grstuuvwxyz

1234567890
& ,2'@()EH#S% *+-=1;

Mit Karte heif3t mit girocard.

AABCDEFGHIJKLMN
OOPQRSTUUVWXYZ

aabcdefghijklmnoop
grstuiivwxyz

1234567890
&.,2!@()€E#S%*+-=:;

girocard
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Service-lcons am Point of Sale

Neue Bezahltechniken, Formfaktoren und
Services erfordern mehr Kommunikation und
hinweisende Zeichen fiir Karteninhaber,
Institutsmitarbeiter und Akzeptanten.

Um am POS maglichst einheitlich und schnell
zu zeigen, was dort mit der girocard moglich

ist, haben wir die sogenannten Service-Icons
entwickelt.

WICHTIGER HINWEIS

Die Service-Icons sind lediglich ein Service-
Angebot der girocard fiir den Handel. Die
Anwendung ist optional und nicht verpflichtend.
Bei Verwendung der Service-lcons miissen diese
immer in unmittelbarer Nahe des girocard-Logos
platziert werden.

Alle verfligbaren Service-lcons, fiir unterschied-
liche Anwendungen, finden Sie im Mediathek-
Bereich von www.girocard.eu.

Bargeld
abheben

Bargeld
abheben

Service-Iconin gi

rocard-Farbe

Service-Icon in neutraler Schwarz-

WeiR-Umsetzung

girocard
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Service-lcons am Point of Sale

ANWENDUNG
SERVICE-ICON GIROCARD-BLAU

Je nachdem, auf welche Funktionen oder
Services Akzeptanten gezielt hinweisen mochten,
wird das girocard- oder das girocard-
kontaktlos-Logo erweitert.

WICHTIGER HINWEIS

Bei Verwendung der Service-lcons mussen diese
immer in unmittelbarer Nahe des girocard-Logos
platziert werden.

Am besten geschieht dies immer rechts des
girocard- oder des girocard-kontaktlos-Logos
und auf gleicher Hohe. Im Falle mehrerer
Service-lcons sollte eine Reihe rechts des
girocard- oder des girocard-kontaktlos-Logos
gebildet werden. Hierbei muss keine bestimmte
Reihenfolge untereinander eingehalten werden
(siehe Abb. 1). Sollte eine Platzierung rechts nicht
maoglich sein, gilt gemaR der einzuhaltenden
Nahe zum girocard- oder zum girocard-kontakt-
los Logo die gezeigte Reihenfolge (siehe Abb. 2).

Bargeld
abheben

Service-lcon 2 Service-lcon 3

girocard

)

Service-lcon 2 Service-lcon 3

Bargeld
abheben

Abbildung 1

glrocard

\/

Abbildung 2

\/

girocard

\/

girocard
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Service-lcons am Point of Sale

ANWENDUNG
SERVICE-ICON GIROCARD-BLAU

Je nachdem, auf welche Funktionen oder
Services Akzeptanten gezielt hinweisen mochten,
wird das girocard- oder das girocard-
kontaktlos-Logo erweitert.

WICHTIGER HINWEIS

Bei Verwendung der Service-Icons miissen diese
immer in unmittelbarer Nahe des girocard-Logos
platziert werden.

Am besten geschieht dies immer rechts des
girocard- oder des girocard-kontaktlos-Logos
und auf gleicher Hohe. Im Falle mehrerer
Service-lcons sollte eine Reihe rechts des
girocard- oder des girocard-kontaktlos-Logos
gebildet werden. Hierbei muss keine bestimmte
Reihenfolge untereinander eingehalten werden
(siehe Abb. 1). Sollte eine Platzierung rechts nicht
moglich sein, gilt gemal der einzuhaltenden
Nahe zum girocard- oder zum girocard-kontakt-
los Logo die gezeigte Reihenfolge (siehe Abb. 2).

4
Service-lcon 2 Service-lcon 3

Bargeld
abheben
’))) Service-lcon 2 Service-lcon 3
girocard Bargeld
abheben
Abbildung 1 g
glrocard
Abbildung 2

girocard
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Service-lcons am Point of Sale

ANWENDUNGSBEISPIEL
KASSENBEREICH, GIROCARD-BLAU

WICHTIGER HINWEIS

Die Service-lcons sind lediglich ein Service-
Angebot der girocard fiir die Institute. Die
Anwendung ist optional, nicht verpflichtend und
konform gemaR Zahlungskontengesetz. Bei
Verwendung der Service-lcons miissen diese
immer in unmittelbarer Nahe des girocard-Logos
platziert werden.

Alle verfligbaren Service-Icons, fiir unterschied-
liche Anwendungen, finden Sie im Mediathek-
Bereich von www.girocard.eu.

B
[mmm\

girocard

Mit girocard-Logo
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Service-lcons am Point of Sale

ANWENDUNGSBEISPIEL
KASSENBEREICH, NEUTRAL (S/W)

WICHTIGER HINWEIS

Die Service-lcons sind lediglich ein Service-
Angebot der girocard fiir die Institute. Die
Anwendung ist optional, nicht verpflichtend und
konform gemaR Zahlungskontengesetz. Bei
Verwendung der Service-lcons missen diese
immer in unmittelbarer Nahe des girocard-Logos
platziert werden.

Alle verfligbaren Service-Icons, fiir unterschied-
liche Anwendungen, finden Sie im Mediathek-
Bereich von www.girocard.eu.

)
[mmm\

girocard

Mit girocard-kontaklos-Logo
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Service-lcons am Geldautomaten

Um am Geldautomaten maglichst schnell zu
zeigen, was dort mit der girocard moglich ist,
wurden sogenannte Service-Icons entwickelt.

WICHTIGER HINWEIS

Die Service-Icons sind lediglich ein Service-
Angebot der girocard fiir die Institute. Die
Anwendung ist optional und nicht verpflichtend.
Sie ist konform gemaR Zahlungskontengesetz
(ZKG). Bei Verwendung der Service-lcons miissen
diese immer in unmittelbarer Nahe des girocard
-Logos platziert werden.

Alle verfligbaren Service-Icons, fiir unterschied-
liche Anwendungen, finden Sie im Mediathek-
Bereich von www.girocard.eu.

Bargeld
auszahlen

Bargeld
auszahlen

Service-Icon in girocard-Farbe

Service-Icon in neutraler Schwarz-

WeiR-Umsetzung

girocard
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Service-lcons am Geldautomaten

ANWENDUNG
SERVICE-ICON GIROCARD-BLAU

Durch Verwendung der Service-lcons kdnnen
Institute am Geldautomaten gezielt auf Bar-
geldauszahlungen hinweisen.

WICHTIGER HINWEIS

Bei Verwendung der Service-Icons missen diese
immer in unmittelbarer Ndhe des girocard-Logos
platziert werden.

Am besten geschieht dies immer neben dem
girocard-Logo und auf gleicher Hohe. Hierbei
muss keine bestimmte Reihenfolge untereinan-
der eingehalten werden (siehe Abb. 1).

girocard

Bargeld
auszahlen

Service-lcon 2

Service-lcon 3

Abbildung 1

\/

girocard
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Service-lcons am Geldautomaten

ANWENDUNG:
SERVICE-ICON NEUTRAL (S/W)

Durch Verwendung der Service-lcons kdnnen
Institute am Geldautomaten gezielt auf Bar-
geldauszahlungen hinweisen.

WICHTIGER HINWEIS

Bei Verwendung der Service-lcons missen diese
immer in unmittelbarer Nahe des girocard-Logos
platziert werden.

Am besten geschieht dies immer neben dem
girocard-Logo und auf gleicher Hohe. Hierbei
muss keine bestimmte Reihenfolge untereinan-
der eingehalten werden (siehe Abb. 2).

[ 15
[7]8]1°]
[ Jol }

girocard

50

Bargeld
auszahlen

Service-lcon 2

Service-lcon 3

Abbildung 2

\

girocard
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Service-lcons am Geldautomaten

ANWENDUNGSBEISPIEL

WICHTIGER HINWEIS

Die Service-Icons sind lediglich ein Service-
Angebot der girocard fiir die Institute. Die
Anwendung ist optional und nicht verpflichtend.
Sie ist konform gemaR Zahlungskontengesetz
(ZKG). Bei Verwendung der Service-lcons miissen
diese immer in unmittelbarer Nahe des girocard
-Logos platziert werden.

Auf Elementen wie dem beleuchteten Wiirfel wird
das girocard-Logo ohne Rahmen eingesetzt, da
dieses vollflachig zum Einsatz kommt.

Alle verfligbaren Service-Icons, fiir unterschied-
liche Anwendungen, finden Sie im Mediathek-
Bereich von www.girocard.eu.

girocard

Corporate Design Guidelines 37



Kontakt

BEURO

Kartensysteme

EURO Kartensysteme GmbH
Solmsstralle 6
60486 Frankfurt am Main

T. 0049 69979450

F. 0049 69 97945 4847

E. girocard@eurokartensysteme.de
W. www.eurokartensysteme.de

www.girocard.eu
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